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INTRODUGAO

O que é identidade corporativa?

A Identidade Corporativa é o conjunto de imagens,
simbolos, logotipos, cores, fontes e padrdes graficos
que sao definidos como Unicos e representativos de
uma determinada instituicdo, produto ou servigo;
compreende todo e qualquer material grafico (fisico
ou software).

Para que serve o Manual de Identidade

Corporativa do BCI?

A aplicacao de uma identidade corporativa é feita
através de um Manual de Identidade, que estrutura
a apresentacdo visual do BCI, especificando
conceitos, parametros, amostras de cores, modelos,
layouts, originais impressos e/ou arquivos digitais
que servem para orientar o desenvolvimento de
todas as pecas de identidade visual do BCI. E uma
fonte de conhecimento imediata, cuja utilizacao
rigorosa garante que se atinjam os objetivos
desejados.

Sempre que pretender utilizar a logomarca e/

ou qualquer outro elemento visual do BCI, ou se
alternativamente pretender criar um novo produto
associado, devera guiar-se por este Manual de
modo a que sejam respeitadas as normas aqui
apresentadas.

LOGOTIPO

. INTRODUCAQ




LOGOTIPO

O Logétipo refere-se a forma particular como o
nome da marca é representado graficamente, pela
escolha ou desenho de uma tipografia especifica.

E um dos elementos gréaficos de composicio de uma
marca, por vezes o Unico, tornando-se a principal
representagao grafica da mesma.

O Logétipo do BCI é composto pelo lettering “BCI"
e pelo simbolo das 4 folhas que conjugadas com

a letra “I"”, ilustram uma palmeira estilizada. Deve
ser sempre privilegiada a utilizagcdo da Logomarca
BCI (versdo apresentada no capitulo seguinte deste
manual), em toda a comunicacdo comercial.

O ambito de utilizacdo do logoétipo institucional em
materiais de comunicacdo interna ou externa do
BCI, devera ser restrito aos seguintes contextos:

* Letreiros de Agéncia;

* Sinalética de interiores e direccionamento;
» Formularios bancérios;

» Comunicacao interna;

* Portal externo e Intranet;

* Material de branding.

A palmeira é uma arvore representativa de
Mocambique, ao longo dos seus 2.470 km de costa
apresenta alguns dos maiores palmeirais do mundo.

MANUAL DE IDENTIDADE
LOGOTIPO

LL. Largura do Logo LP. Largura da Pagina DL. Distancia do Logo

MARGEM DE
SEGURANCA

A margem de seguranca destina-se a preservar a
legibilidade e a integridade visual da marca BCIL.

A mesma deve ser cumprida a todo o custo, nao
podendo ser invadida por nenhum elemento
estranho a marca, quer seja um elemento grafico ou
texto.

Na figura esta estabelecida a regra que preside

na definicdo da margem de seguranca minima

a respeitar. Deve assegurar-se que qualquer
reproducdo da marca respeita a margem minima de
seguranca.
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TAMANHO
MINIMO

Para se preservar a legibilidade e integridade
da marca BCI, definem-se neste Manual as
dimensdes minimas de reproducao grafica.
Quando se pretender aplicar o logétipo do BCI
em dimensdes reduzidas, deve sempre garantir-
se que a largura minima nao devera ser inferior
a5mm.
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TIPOGRAFIA
DO LOGOTIPO

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvxyz
1234567890 !@£$%"&*()_+

.......... ; . PALETEDE CORES




CORES
INSTITUCIONAIS

As cores do log6tipo institucional sdo o
laranja e o azul. A aplicacdo a preto total
pode ser feita nos casos especificos em que
a impressao a cores esta impossibilitada.

A aplicacdo em azul ou em laranja total
também é permitida.

Pantone 021C R-255 G-113 B-41

‘ Pantone 282C R-0 G-36 B-93
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Nota: As cores ilustradas neste Manual sao apenas representativas e nao devem ser utilizadas para verificar a correspondéncia entre as cores.
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APLICACAO
INDEVIDA DO
LOGOTIPO

A Logétipo é um elemento fundamental
na comunicacdo com os diversos publicos
(interno e externo).

A adulteracdo do mesmo prejudica a forma
como a identidade é percebida, pelo que o
Logotipo deve ser sempre reproduzido de
forma consistente e de acordo com as regras
contidas neste documento.

Apresentam-se ao lado alguns exemplos de
como ndo deve ser aplicado o Logétipo BCI.
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BC
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B & BC Ba

Utilizar as folhas da palmeira
como simbolo Unico.

Condensar a marca .Expandir a marca Utilizar cores incorrectas.

Retirar elementos que
compdem a marca.

Inverter as cores da Logomarca. Modificar a composicao do grafismo
das folhas da palmeira.

APLICACAO
SOBRE
FUNDOS

Caso o Log6tipo seja aplicado sobre o fundo branco
ou sobre tonalidades de cinzento claro, devera
preservar a sua forma original.

Caso o Logotipo seja aplicada sobre a mesma cor
Laranja, deve ser utilizada a versdo a negativo.

Sobre fundos fotograficos ndo é permitido o uso
do Log6tipo tanto na sua forma original como em
negativo.
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LOGOMARCA
COMERCIAL

Durante a transicdo, onde o BCI passou a
assinar “E Daqui”, sentiu-se a necessidade
de proteger o logo do BCI de qualquer
interferéncia visual. Foi assim que surgiu a
iconica caixa com dois cantos arredondados,
que agora é parte integral da marca.

Esta caixa permitiu criar andncios com
imagens que ocupavam a pagina inteira,
tornando-os visualmente mais apelativos.
Esta logomarca foi incorporada em todas
as pecas de comunicagdo comercial e
institucional do BCI.

.. PROTECCAO




MARGEM DE
SEGURANCA

No caso da aplicacao da Logomarca do

BCI, também deve ser sempre respeitada
uma margem de seguranca minima em seu
redor, conforme a norma abaixo indicada.

TAMANHO
MINIMO

No caso da aplicacao da Logomarca do BCI, deve
igualmente ser respeitada a sua dimensdo minima
de reproducdo, que neste caso é equivalente

a 18mm de largura, preservando o minimo de
legibilidade da assinatura da marca.

L _ ' —1s3caixa
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TIPOGRAFIA | . e s
DA LOGOMARCA - _ s

/ | L ety =]
Sao fontes que sdo utilizadas somente na - , _ d
composi¢ao da logomarca. . ’

Frutiger 75 Black
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVXYZ i BT il B
abcdefghijklmnopqrstuvxyz : | ' et .
1234567890 '@£$5%" &*()_+ '

BCI R [ | | : S |

Colaborate Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxyz
1234567890 |@£$%"&*()_+

E daqui.
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CORES

Esta Logomarca usa a versao
monocromatica do logo em branco, sobre a

caixa laranja standard. B LARANJA BCI
PANTONE

Orange 021 (021C-Coated e 021U-Uncoated)

CMYK
C=0
M=70
Y=100
B=0

RGB

Coated: R-255/G-113/B-0
Uncoated: R-255/ G-113 / B-41

Nota: As cores ilustradas neste Manual sao apenas representativas e nao devem ser utilizadas para verificar a correspondéncia entre as cores. R E ' R A s D E U S 0
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APLICACAO
INDEVIDA DA
LOGOMARCA

A Logomarca é um elemento fundamental
na comunicacdo com os diversos publicos
(interno e externo).

A adulteracao da mesma prejudica a forma
como a identidade é percebida, pelo que a
Logomarca deve ser sempre reproduzida
de forma consistente e de acordo com as
regras contidas neste documento.

Apresentam-se abaixo alguns exemplos de

como nao deve ser aplicada a Logomarca
BCI.

. REGRAS DE USO

W
BCI

E daqui.

Condensar a marca.

BCI

E daqui.

Retirar elementos que
compdem a marca.

Expandir a marca.

b

Utilizar as folhas da palmeira
como simbolo Unico.

b
BC

E daqui. aqui.

Utilizar cores incorrectas. Utilizar degradés ou qualquer
outro tipo de efeito de cor.

\&
BCI

E daqui.

Modificar a composicao do grafismo
das folhas da palmeira.

N\
BC

£ daqui.

APLICAGAO
SOBRE
FUNDOS

Sempre que a Logomarca Comercial for aplicada
sobre o fundo branco ou sobre tonalidades de
cinzento claro, devera preservar a sua forma
original.

Caso a Logomarca seja aplicada sobre a mesma
cor Laranja, deve ser utilizado um contorno branco
exterior, sendo que a espessura devera ser igual ao
da letra “i” da assinatura “E daqui”.

Em casos extremamente excepcionais como por
exemplo, merchandising, branding ou em pecas de
parceria com outras marcas, a Logomarca Comercial
pode ser utilizada a negativo.

A utilizacdo a negativo ndo pode ser no entanto
feita sobre fundos fotograficos. Em fotografias a
Logomarca deve ser sempre aplicada na sua cor
original.
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LOGOMARCA
COMERCIAL
EM 3D

Durante a celebracao dos 20 anos do BCI, a
Logomarca do BCI foi adaptada para uma
versao em 3D esqueumorfica.

Com esta adaptagao, que seguia as
tendéncias de design, pretendia-se
evidenciar a progressao do BCI ao longo de
duas décadas e também o seu compromisso
em continuar a evoluir. Esta logomarca

foi incorporada em todas as pecas de
comunicagdo comercial e institucional do
BCIL.

o PROTECCAO




MARGEM DE
SEGURANCA

No caso da aplicacao da Logomarca do

BCI, também deve ser sempre respeitada
uma margem de seguranca minima em seu
redor, conforme a norma abaixo indicada.

TAMANHO
MINIMO

No caso da aplicacao da Logomarca do BCI, deve
igualmente ser respeitada a sua dimensdao minima
de reproducdo, que neste caso é equivalente

a 18mm de largura, preservando o minimo de
legibilidade da assinatura da marca.

1/3Caixa
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TIPOGRAFIA | . —
DA LOGOMARCA . _ e et

! ! i - :
Sao fontes que sdo utilizadas somente na ' i
composi¢ao da logomarca.

Frutiger 75 Black
ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxyz
1234567890 '@£$5%"&*()_+

BCI | . ' [ | s L

Colaborate Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvxyz
1234567890 |@£$%"&*()_+

E daqui.

Fontes corporativas

Séo fontes que séo utilizadas para a composicdo dos diversos layouts.

" PALETE DE CORES




C 0 R ES B LARANJA BCI
PANTONE

Orange 021 (021C-Coated e 021U-Uncoated)

Esta Logomarca usa a versao
monocromatica do logo em branco, sob a
caixa laranja standard. Devido ao tratamento
3D esqueumorfico adopta uma aparéncia
“plastica” e brilhante.

CMYK
C=0
M=70
Y=100
B=0

RGB
Coated: R-255/G-113/B-0
Uncoated: R-255 / G-113 / B-41

Nota: As cores ilustradas neste Manual sao apenas representativas e nao devem ser utilizadas para verificar a correspondéncia entre as cores. R E ' R A S D E U S 0
MANUAL DE IDENTIDADE
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APLICAGAO APLICAGAO
INDEVIDA DA SOBRE
LOGOMARCA FUNDOS

A Logomarca é um elemento fundamental Sempre que a Logomarca Comercial for aplicada
na comunicacao com os diversos publicos sobre o fundo branco ou sobre tonalidades de
(interno e externo). cinzento claro, devera preservar a sua forma

original.
A adulteracao da mesma prejudica a forma

como a identidade é percebida, pelo que a
Logomarca deve ser sempre reproduzida
de forma consistente e de acordo com as
regras contidas neste documento.

Caso a Logomarca seja aplicada sobre a mesma
cor Laranja, deve ser utilizado um contorno branco
exterior.

Apresentam-se ao lado alguns exemplos de
como nao deve ser aplicada a Logomarca
BCI.

Em casos extremamente excepcionais como por
exemplo, merchandising, branding ou em pecas de
parceria com outras marcas, a Logomarca Comercial
pode ser utilizada a negativo.

‘ - B A A utilizacdo a negativo ndo pode ser no entanto
Condensar a marca. Expandir a marca. Utilizar cores incorrectas. Utilizar degradés ou qualquer q 2ice o

ot tipo de efeito de cor. feita sobre fundos fotograficos. Em fotografias a
Logomarca deve ser sempre aplicada na sua cor
original.

N\
BCI

E daqui.

Retirar glementos que Utilizar as folhas da palmeira Inverter as cores da Logomarca. Modificar a composigo o grafismo
compoem a marca. como simbolo tnico. das folhas da palmeira.
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LOGOMARCA
COMERCIAL
(MOLDURA

Em 2018, o BCI adaptou a sua estratégia

de comunicagdo para se centrar mais no
cliente e na sua experiéncia e com ela a sua
Logomarca, que se tornou numa moldura.

Evoluindo da Logomarca anterior, em 3D,
adoptou-se uma estética mais simples e
moderna, sem sombras e com um gradiente
de dois tons de laranja. Esta logomarca

foi incorporada em todas as pecas de
comunicagdo comercial e institucional do
BCI.

PROTECGAO

. LOGOMRACA




TAMANHO
MINIMO

No caso da aplicacao da Logomarca do BCI, deve
igualmente ser respeitada a sua dimensdo minima
de reproducdo, que neste caso é equivalente

a 18mm de largura, preservando o minimo de
legibilidade da assinatura da marca.

MARGEM DE
SEGURANCA

No caso da aplicacao da Logomarca do

BCI, também deve ser sempre respeitada
uma margem de seguranca minima em seu
redor, conforme a norma abaixo indicada.

N\

BCI

E daqui

] = 1/3Caixa

_
\
| \
\
\
[
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TIPOGRAFIA
DA LOGOMARCA

Séo fontes que sdo utilizadas somente na
composi¢ao da logomarca.
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us.101

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
1234567890 !1@£S%"&"()_+

Noto Sans

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVXYZ
1234567890 |@£$%"&*()_+

Noto Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
1234567890 !@£$% &*()_+

PALETE DECORES



CORES

Il LARANJA BCI
PANTONE

Esta Logomarca usa o gradiente no logo Orange 021 (021C-Coated e 021U-Uncoated)
e na moldura, que varia entre o laranja

standard e um tom de laranja mais claro,

especificado ao lado.
O fundo é sempre branco. \

R-255/G-113/B-0

E daqui.
LARANJA BClI

PANTONE
1495 C

CMYK
C=0
M=45
Y=90
B=0

RGB
R-249/G-157 / B-51

Nota: As cores ilustradas neste Manual sao apenas representativas e nao devem ser utilizadas para verificar a correspondéncia entre as cores. R E ' R A S D E U S 0
MANUAL DE IDENTIDADE

LOGOTIPO




APLICACAO
INDEVIDA DA
LOGOMARCA

A Logomarca é um elemento fundamental na
comunicagdo com os diversos publicos (interno e
externo).

A adulteracdo da mesma prejudica a forma como a
identidade é percebida, pelo que a Logomarca deve
ser sempre reproduzida de forma consistente e de
acordo com as normas contidas neste documento.

Casos excepcionais, nao constantes neste manual
deverdo ser tratados em concordancia entre o BCI
e a Agéncia responsavel pela imagem do BCI.

Apresentam-se ao lado alguns exemplos de como
nao deve aplicada a Logomarca do BCL.

MANUAL DE IDENTIDADE
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b
BC

E daqui

N\
BC

E daqui

| o
BC

E daqui. aqui.

[

<
BC

E daqui

Utilizar degradés ou qualquer \\b

outro tipo de efeito de cor. Bc

E daqui.

Condensar a marca. Expandir a marca. Utilizar cores incorrectas.

\ X
BCI | BCI

E daqui E daqui

Utilizar as folhas da palmeira
como simbolo tnico.

Retirar elementos que
compdem a marca.

Inverter as cores da Logomarca. Modificar a composicéo do grafismo

das folhas da palmeira.

APLICAGAO
SOBRE
FUNDOS

Sempre que a Logomarca Comercial for aplicada
sobre o fundo branco ou sobre tonalidades de
cinzento claro, devera preservar a sua forma
original.

Em casos extremamente excepcionais como por
exemplo, merchandising, branding ou em pecas de
parceria com outras marcas, a Logomarca Comercial
pode ser utilizada a negativo.

A utilizacdo a negativo ndo pode ser, no entanto,
feita sobre fundos fotograficos. Em fotografias a
Logomarca deve ser sempre aplicada na sua forma
original.
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AMOLDURA POSICAQ DA
PROPORCI\O/ LOGOMARCA

. A marca BCI pode ser assinada nos 4 cantos dos

O uso da moldura na nova comunicacao materiais, devendo levar-se em consideracdo que
rgalga que o BCI esta proximo e faz parte da a posicdo da caixa, isto é, a parte pontiaguda deve
vida dos Clientes. estar sempre virada para o canto em que a marca

A moldura circunda parte ou a totalidade assina e obedecer a drea de proteccdo.

de imagens, como forma de destaca-las
e revelar os detalhes mais importantes
gue exprimem sentimentos, atitudes
ou aspira¢des dos publicos-alvo a que a
comunicagao se destina.

Por forma a preservar a consisténcia entre
os layouts, e para que a Logomarca nunca
apareca demasiado grande ou pequena, é
estabelecida neste manual, a regra de uso
para a assinatura das pecas. Exceptuam-se
os folhetos que tém uma regra propria.

3 B e E W LD O

(s
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ESTRUTURA
DE FOLHETO

DL (1 DOBRA

Também na capa dos folhetos a marca do
BCI pode ser assinada dos dois cantos, em
cima ou em baixo, sendo que deve levar-se
em consideracdo a posi¢do da caixa, isto é, a
parte pontiaguda deve estar sempre virada
para o canto em que a marca assina.

No entanto, no caso da capa dos folhetos a
marca deve ser colocada preferencialmente
no canto inferior direito.

Nos folhetos DL é obrigatoria a colocagao
da marca fala daki na contra capa,
preferencialmente, no canto inferior
esquerdo.

E também obrigatério colocar o cédigo
referente a data de impressao, representado
pelo nimero do modelo, 0 més e 0 ano em
que o mesmo foi impresso (ex: MOD39/
FEV/18).

MANUAL DE IDENTIDADE
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Noto Sans
Regular
Black 80%

Codigo do folheto
Helvetica Neue
65 Medium
Black 65%

Assinatura
Banco de Mocambique

Noto Sans
Bold
Laranja BCI

wnm (odde e NEGOCI o
i h?:;zégifol?ri: VEM DAQU' Assinatura

1 05om
Laranja BCI
Helvetica Neue Rede Social
Regular
Cor - Branco
Mensagem principal
da Campanha.
Fonte - U.S. 101

Bold
Cor - Branco e Gradiente Laranja BCI

MANUAL DE IDENTIDADE
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ESTRUTURA DE
MONOFOLHA DL

Também na capa dos folhetos a marca do
BCI pode ser assinada dos dois cantos, em
cima ou em baixo, sendo que deve levar-se
em consideracdo a posi¢do da caixa, isto é, a
parte pontiaguda deve estar sempre virada
para o canto em que a marca assina.

No entanto, no caso da capa dos folhetos a
marca deve ser colocada preferencialmente
no canto inferior direito.

Nos folhetos DL é obrigatéria a colocacdo da
marca fala daki no verso, preferencialmente,
no canto inferior esquerdo.

E também obrigatério colocar o cédigo
referente a data de impressao, representado
pelo nimero do modelo, 0 més e 0 ano em
que o mesmo foi impresso (ex: MOD39/
FEV/18).
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Noto Sans
Bold

Black 80%

Noto Sans
Bold
Black 80%

-3
e |_:-;|I|;|.||11;| vanta REDIJA

iamento até 100 or da factura

Codigo do folheto
Noto Sans Regular
Black 80%

Noto Sans
Bold
Branco

H h

Us. 101 Marca BCI
Bold Dimensao - 3 cm Noto Sans
Branco e Gradiente Regular

Laranja BCI Black 80%

TAMANHO
MINIMO DE
FONTE

O Aviso 03/GBM/2018 - Regulamento sobre a
publicidade de produtos e servicos financeiros, do
Banco de Mogambique determina que a dimensao
minima dos caracteres para meios de difusao
escrita, incluindo imprensa, Internet e emailings
deve ser de 12 pontos.
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67



ESTRUTURA
DE ANUNCIO

De forma a preservar a consisténcia entre os
layouts, e para que a marca nunca aparega
nem demasiado grande, nem demasiado
pequena, é estabelecida neste manual a
regra de uso da marca para as assinaturas
das pecas. Com excepcdo dos folhetos que
tém uma regra propria.

MANUAL DE IDENTIDADE

& APLICAGOES

Moldura do Logotipo

da C:

Fonte - US 101
Cor - Laranja BCl/Branco

Nome dos produtos / Servicos
Fonte - Noto Sans Bold
Cor -Branco

Mensagem principal da Campanha.
Fonte - Helvetica Neue 75 Bold
Cor - Laranja BCI

Body Copy
Fonte - Noto Sans Bold
Cor - Branco

Facebook Assinatura

Rede Social - Noto Sans
Cor -Laranja

Assinatura

ESTRUTURA
DE OUTDOOR

A estrutura recomendada para os Outdoors é a
seguinte: Imagem do lado esquerdo, lado direito em
cima a mensagem que deve ser composta apenas
por: Headline e subtitulo. A logomarca BCI deve
ficar localizada no canto inferior direito.

MANUAL DE IDENTIDADE
APLICAGOES
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CARTOES ENVELOPES

DE VISITA/ A4 A5, DL
P APEL ool e s e
TIMBRADO

relacionamento quotidiano da empresa, produto e/
Os cartdes de visita e papel timbrado sao

ou servico com o seu publico. E a materializacio da
marca e da identidade visual junto ao mercado da

elementos fundamentais na comunicagao

do BCI com o exterior. Por isso, a Logomarca

empresa.
Como parte da papelaria corporativa os envelopes
deve ser reproduzida de forma consistente.

tém uma extrema importancia na materializacdo
da identidade visual do BCI e representam uma
ferramenta essencial na interacdo com os Clientes,
Parceiros e Colaboradores, no envio de cartas,
convites, documentos e em diversas ac¢des de
marketing e relacionamento. Como o cartao de
visita, os envelopes devem ter um aspecto bastante
convidativo.

A reproducdo de cartdes de visita, envelopes
e papel timbrado deve obedecer aos

Rogério Lam
modelos representados ao lado. B

(+258) 820000000
rogerio lam@bci.co.mz
wiw.bel.co.mz

N
BC

£ daqui

Aplicagdo da logomarca: A aplicagdo da Logomarca
do BCI nos envelopes obedece as regras de

P e o proporcdo e areas de proteccdo descritas para a
assinatura dos anuncios de imprensa.

Logomarca é colocada no canto superior esquerdo.

Na parte inferior, é colocada uma barra de

Rogério Lam
et Deparimer B(\I\I" cor laranja, na qual sdo inseridas, a negativo,
(+258) 820000000

rogatotamebacors B informacdes sobre a denominacao e contactos do
www.bci.co.mz Ba nco.

Banco Comercial e de Investimentos, SA
V.25 de Setembro, 1485 | Caixa postal 4745
(+258)21353 700 /Fax: (+258) 21 308 084

Todos os elementos textuais tém alinhamento a
direita.

an
AV.25 de Setembro, n° | Caixa Postal 4745 | Maputo - Mogambique | T
Capital Social; MZN 6.808.799.069,00 | NUIT: 400001391 |

Banco Comercial e de Investimentos, SA

Av.25 de Setembro, n°4 | Caixa Postal 4745 | Maputo - Mogambique | Tel.: +258 21353700 | Fax: +258 21 307 152
Capital Social; MZN 6.808.799.069,00 | NUIT: 400001391 | N* Matricula na CRC de Maputo 8571

www.bcl.co.mz

. MANUAL DE IDENTIDADE MANUAL DE IDENTIDADE .




CASOS ESPECIAIS



USOS DA
MOLDURA

O uso da moldura na nova comunicagao
realca que o BCI esta proximo e faz parte da
vida dos Clientes. A moldura circunda parte
ou a totalidade de imagens, como forma

de destaca-las e revelar os detalhes mais
importantes que exprimem sentimentos,
atitudes ou aspiracdes dos publicos-alvo a
que a comunicacao se destina.

MANUAL DE IDENTIDADE
CASOS ESPECIAIS

CASOS
ESPECIAIS

A logomarca do BCI pode ser usada a baixo da
medida minima , em casos excepcionais tais como:
merchandising de pequenas dimensdes mas nunca
em comunicagao. Para este caso de excepgao a
logomarca é usada sem a assinatura e o Simbolo/
Titel BCI deve aparecer perfeitamente centrado
dentro da caixa.

A logomarca do BCI pode ser usada como simbolo
usando o “I" mas apenas no caso especifico de
aplicacdo em letreiro de Agéncia exclusivamente
quando este se apresenta em Caixa Tridimensional.
O Simbolo/Titel “I” deve aparecer perfeitamente
centrado dentro da caixa. Esta é uma utilizagao
excepcional e deve ser avaliada antes da aplicagao.

MANUAL DE IDENTIDADE
APLICAGOES



S x;?ﬁ-;,f,
R e
re, AT
e,

i

't ! f I|l 1]
J'lll .er'I{:I |'||'||"
; i, j i S !'w.-ml If "”.""IJ':_'I-'II i ',”I
i i NG Gl ' ""J.';l'{l il -'.'/A-f.ﬁﬁ'- fil
pe 'ff"'f-’j; s o a"{-"r".'r_lal'f.-"a,';".{’,: (_::'.&,fr/r.?.f"/, .r;. / ik, h i i Il .”1,' il fr! it |
o, j \ :

/
,ﬁ. mf?'/ T I,, lth 'Ma
-

]

|
i

i i
T

SEGMENTOS




80

SEGMENTO
PRIVATE

Segmento dirigido a Clientes de gama alta. Possui
balcdes proprios de atendimento, com Gestor
personalizado. Predominancia de elementos
elegantes, sedas, pretos e prateados.

Nas pecas de comunicagao deve ser usada

uma barra com um fundo de Risca de Seda. As
proporcdes e regras de assinatura obedecem ao
anteriormente descrito, excepto o slogan que é
substituido pela palavra “Private”, na fonte Book
Antiqua.

A marca BCI Private deve ser usada
preferencialmente sobre um Fundo de Risca de
Seda.

MANUAL DE IDENTIDADE
SEGMENTOS

Link directo para a pagina de internet
do BCI Private

Mensagem principal da Campanha.
4& Fonte - Helvetica
Cor - Branco

Assinatura

Body Copy
Fonte - Helvetica
Cor - Branco

ASSINATURA
DE ANUNCIO

Para este Segmento aplicam-se as mesmas regras
da marca principal BCI (ver paginas 58 e 59 deste
documento) para assinatura da marca para cada
peca: proporgao, posicdo e margens de protecgao.

E obrigatério associar ao Fundo de Riscas de
Seda uma barra de cor laranja do BCI, com uma
espessura igual a 1/8 do quadrado que define a
area de arejamento do logo.

Recomenda-se que as fotos das pecas deste
Segmento tenham pormenores e detalhes em
Laranja BCI que remetam para a marca principal.
Esta recomendacgao deve ser levada sempre que
possivel em consideracdo por forma a se obter
consisténcia em todas as pecas e com a marca
principal.

MANUAL DE IDENTIDADE
NN
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SEGMENTO
EXCLUSIVO

Segmento dirigido a Clientes de gama
média-alta. Possui balcGes préprios de
atendimento, com Gestor personalizado. O
visual é predominantemente constituido por
elementos de Madeira, detalhes cromados e
algum laranja.

Nas pecas de comunicagao deve ser usada
uma barra com um fundo de Madeira.

As proporgdes e regras de assinatura
obedecem ao anteriormente descrito,
excepto o slogan que é substituido pela
palavra “Exclusivo”, na fonte Book Antiqua.

A marca BCI Exclusivo deve ser usada
preferencialmente sobre um Fundo de
Madeira.

MANUAL DE IDENTIDADE
SEGMENTOS

Link directo para a pagina de internet
do BCI Exclusivo

principal da Campanha.
Fonte - Helvetica
Cor - Branco

Assinatura

Body Copy
Fonte - Helvetica
Cor - Branco




SEGMENTO
CORPORATE

Segmento dirigido a Clientes Empresas.
Possui balcGes préprios de atendimento,
com Gestor personalizado. Predominancia
das cores Azul, Creme e imagens a preto e
branco.

Nas pecas de comunicacdo deve ser usada
uma barra com um Fundo de Azul Corporate.
As proporcdes e regras de assinatura
obedecem ao anteriormente descrito, excepto
o slogan que é substituido pela palavra
“Corporate”, na fonte Book Antiqua.

A marca BCI Corporate deve ser usada
preferencialmente sobre um Fundo Azul
Corporate.

@ MANUAL DE IDENTIDADE

Invista emn Mocambique
com o melhor
Banco Comercial.

s e T (I

Body Copy
Fonte - Helvetica
Cor - Branco

Link directo para a pagina de internet

—]
do BCI Corporate

Mensagem principal da Campanha.
Fonte - Helvetica
Cor - Branco

Assinatura

ASSINATURA
DE ANUNCIO

Para este Segmento aplicam-se as mesmas regras
da marca principal BCI (ver paginas 58 e 59 deste
documento) para assinatura da marca para cada
peca: proporcao, posicao e margens de proteccao.

E obrigatério associar ao Fundo Azul Corporate uma
barra de cor laranja do BCI, com uma espessura
igual a 1/8 do quadrado que define a area de
arejamento do logo.

Recomenda-se que as fotos das pecas deste
Segmento tenham pormenores e detalhes em
Laranja BCI que remetam para a marca principal.
Esta recomendacdo deve ser levada sempre que
possivel em consideracao por forma a se obter
consisténcia em todas as pecas e com a marca
principal.

MANUAL DE IDENTIDADE @



86

SEGMENTOS

O BCI tem 3 Segmentos dirigidos a diferentes publicos
alvo, sdo eles: Exclusivo, dirigido a Clientes de gama
média-alta, Corporate, para empresas e Private,
dirigido a Clientes de gama alta-muito alta. Para cada
Segmento existe um fundo distinto.

A marca mantém a sua forma original tendo apenas
uma varia¢ao no slogan que é substituido pelo nome
de cada Segmento: Exclusivo, Corporate, Private.

Este letring deve ter sempre o mesmo tamanho e a
mesma fonte, ndo pode variar em nenhuma situacao.

MANUAL DE IDENTIDADE

N\
BC

Corporate

b
BC

Private

Segmento dirigido a Clientes de gama média-alta.
Com balcdes e espagos proprios de atendimento, com Gestor personalizado.
Predominancia de elementos de madeira, detalhes cromados e algum Laranja.

Corporate

Segmento dirigido a Empresas.

Com balcdes proprios de atendimento, com Gestor personalizado.
Predominancia da cor azul, creme e imagens a preto e branco.

Private

Segmento dirigido a Clientes gama alta.

Com balcdes proprios de atendimento, com Gestor personalizado.
Predominancia de elementos elegantes, sedas, pretos e prateados.

MERCHANDISE
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TSHIRT/
POLO

O uso da marca nestes materiais, enquadra-
se no capitulo dos casos excepcionais,
contudo, deve ser consistente e sélido,
obedecendo ao minimo das regras
recomendadas neste manual.

Qualquer aplicacdo em materiais de
merchandising deve ter aprovagao prévia
do BCI ou recomendado pela Agéncia
responsavel pela imagem do BCL.

Apresentam-se ao lado alguns exemplos de
aplicacdes da Logomarca do BCI em alguns
materiais.

MANUAL DE IDENTIDADE

CHAVEIRO/
MOCHILA/
AGENDA

O uso da marca nestes materiais, enquadra-se no
capitulo dos casos excepcionais, contudo, deve ser
consistente e sélido, obedecendo ao minimo das
regras recomendadas neste manual.

Qualquer aplicagdo em materiais de merchandising
deve ter aprovacao prévia do BCI ou recomendado
pela Agéncia responsavel pelaimagem do BCL

Apresentam-se ao lado alguns exemplos de
aplicacdes da Logomarca do BCI em alguns
materiais.

MANUAL DE IDENTIDADE
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MOUSEPAD

O uso da marca nestes materiais, enquadra-
se no capitulo dos casos excepcionais,
contudo, deve ser consistente e sélido,
obedecendo ao minimo das regras
recomendadas neste manual.

Qualquer aplicagdo em materiais de
merchandising deve ter aprovagao prévia
do BCI ou recomendado pela Agéncia
responsavel pela imagem do BCI.

Apresentam-se ao lado alguns exemplos de
aplicacdes da Logomarca do BCI em alguns
materiais.

MANUAL DE IDENTIDADE

CANECA DE
PORCELANA

O uso da marca nestes materiais, enquadra-se no
capitulo dos casos excepcionais, contudo, deve ser
consistente e sélido, obedecendo ao minimo das
regras recomendadas neste manual.

Qualquer aplicagdo em materiais de merchandising
deve ter aprovacao prévia do BCI ou recomendado
pela Agéncia responsavel pela imagem do BCI.

Apresentam-se ao lado alguns exemplos de
aplicacdes da Logomarca do BCI em alguns
materiais.

MANUAL DE IDENTIDADE
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OUTRAS
MARCAS

daki

+258 84 092 1224
fglak- +258 82 999 1224
a\I | .55 87 092 1224

faladaki@bci.co.mz




APLICACAO DA LOGOMARCA

EM ASSOCIAGAQ COM OUTRAS
MARCAS PARCERIAS

Nas situagBes em que a Logomarca assina em materiais co-participados com outras marcas
parceiras, aplicam-se as regras basicas contidas neste manual, sendo que a marca parceira
devera posicionar-se a esquerda e obedecer a area de proteccdo da marca BCI.

Informagdes complementares da marca parceira deverdo constar do verso ou contracapa,
tratando-se de folhetos. Em anuncios, a inclusdo de informagdo complementar de

instituicdes ou marcas parceiras devera ser tratada minuciosamente por forma a ndo tirar
peso e visibilidade da marca BCI.

CASOS OMISSOS

Todos os casos ndo constantes neste manual deverao ser tratados como
excepcionais. Aplicaces excepcionais deverdo ser aprovadas pelo BCI com a
recomendacao da Agéncia responsavel pela sua imagem.
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